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SAMMANFATTNING AV DELARSRAPPORT

Med "Bolaget” eller
”Zaplox” avses
Zaplox AB (publ) och/
eller dess helagda
amerikanska dotter-
bolag Zaplox Inc.
Belopp inom parentes
i rapporten avser
motsvarande period
féregaende ar.

Andra kvartalet for koncernen
(2019-04-01 till 2019-06-30)

e Nettoomsattningen uppgick till 494 (1 013) KSEK.

e Resultat efter finansiella poster uppgick till -9 950 (-7 615) KSEK.

e Resultat per aktie* uppgick till -0,25 (-0,32) SEK.

e Likvida medel uppgick till 33 544 (21 182) KSEK vid kvartalets utgang.
e Soliditeten uppgick till 80 (75) %.**

Forsta halvaret for koncernen
(2019-01-01 till 2019-06-30)

e Nettoomsattningen uppgick till 1 439 (1 490) KSEK.
e Resultat efter finansiella poster uppgick till -17 722 (-14 728) KSEK.
e Resultat per aktie* uppgick till -0,45 (-0,62) SEK.

* Resultat per aktie: Periodens resultat dividerat med 39 726 272 aktier.
Bolaget har 39 726 272 aktier registrerade per 2019-06-30. Vid samma period
féregaende ar hade Bolaget 23 835 764 aktier. Nagon effekt av utestaende
teckningsoptioner beaktas ej da en utspddningseffekt fran utestaende
teckningsoptioner skulle forbattra resultat per aktie.

** Soliditet: Eget kapital dividerat med totalt kapital.

Vasentliga handelser under det andra kvartalet 2019

e Zaplox signerar avtal med samtliga Pacifica Hotels i Kalifornien

Pacifica Hotels i Kalifornien, USA har signerat avtal med Zaplox. Avtalet innefattar 33 hotell med
totalt 2 538 rum inom gruppen Pacifica Hotels. Den forsta delleveransen avser implementation

av Zaplox l6sning pa tre hotell for tre olika varumarken, Pacifica Hotels, The Wayfarer och Kinney
Hotels, med totalt 367 rum. Zaplox Premium for mobil in- och utcheckning och mobila nycklar
integreras med StayNTouch PMS, lassystem fran dormakaba och med ALICE concierge-plattform.

Ovriga handelser under andra kvartalet

» Zaplox medverkar pa HITEC 2019 i Minneapolis med mobil gidstresa och nya Zaplox Kiosk

| juni medverkade Zaplox pa hotellbranschens storsta massa, HITEC2019 i Minneapolis, USA.
Zaplox l6sningar presenterades, forutom i Zaplox egen monter aven hos partners sdsom Oracle
Hospitality, dormakaba, ASSA ABLQOY, SALTO, protel hotelsoftware och Maestro.

Vasentliga handelser efter periodens utgang
Inga vasentliga handelser

Ovriga handelser efter periodens utgang

e Schani Hotels tecknar nytt avtal och uppgraderar till Zaplox senaste generation
av mobil gastresa

Schani Hotels har tecknat ett nytt avtal med Zaplox for Hotel Schani Wien och det nya Hotel
Schani Salon med totalt 159 rum. Schani Hotels, som sedan 2015 erbjudit en mobil gastresa fran
Zaplox med mobila nycklar till sina gaster, vidareutvecklar sin gastupplevelse och uppgraderar till
Zaplox Premium for att kunna erbjuda nya efterfragade tjanster till sina gaster. Zaplox Premium
for mobil in- och utcheckning och mobila nycklar integreras StayNTouch PMS och nytt lassystem
fran ASSA ABLOY.

¢ Hotel Dronningen erbjuder sina gaster in- och utcheckning med Zaplox Kiosk

Hotel Dronningen i Kristiansand, Norge med 75 rum ar nu i drift med Zaplox Kiosk. Hotellet, som
ags av Team Caledonien AS, kan nu erbjuda sina gaster mojligheten att pa egen hand checka in
och ut pa hotellet. Zaplox Kiosk ar integrerad med VisBook AS och lassystem fran ASSA ABLOY.
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VD HAR ORDET

Ny produktgeneration och okat partnerfokus.

Under arets andra kvartal har vi fokuserat mycket
pa framtagningen av en mer kostnadseffektiv
produktgeneration. Den nya generationen ar
enklare och snabbare att implementera och
erbjuder fler och forbattrade funktioner. Var
grundprodukt blir nu modulbaserad vilket gor

att vi i storre utstrackning kan leverera utifran
kundernas individuella behov och samtidigt na
forbattrad skalbarhet for stora volymkunder.

Zaplox Kiosk genomgar ockséa en férandring och
blir mer konkurrenskraftig for den europeiska och
nordamerikanska marknaden. Kiosklésningen ar
idag mycket uppskattad av vara kunder i Norden
och ar ett bra forsta steg for en mobil gastresa

for hotell som pabdrjar sin digitalisering men inte
annu har BLE Ias pa alla dorrar. Nu adderar vi nya
funktioner och integrationer, sasom betallésningar
och ID-Iésningar. Den nya generationen av
produkter som beraknas blir helt klara under tredje
kvartalet kommer aven ge fordelar i var forsaljning.

Vi fortsatter vart fokus pa dkad utvaxling

av var partnerstrategi for att snabbare

na storre och adresserbara volymer hos
hotellkunderna. Partnerstrategin innebar att

vi sedan tidigare tecknat avtal med flera av de
ledande lasbolagen och PMS-bolag (hotellens
affarssystem) och gemensamt genomfor salj- och
marknadsaktiviteter mot hotellen for att fa ett
battre kundinflode till lagre forsaljningskostnad.
Detta sker genom vara partneravtal dar vi med
storre precision och effektivitet kan kontakta

de hotell som har eller haller p& att installera

las for mobila nycklar. Samma sak galler med
vara partneravtal med PMS bolagen att vi kan

na de hotell som har PMS system vi redan har
integrationer till. Flera av vara partners ar stora
och ledande pa sin marknad och séljprocesserna
tar langre tid an vad vi dnskar men ger samtidigt,
nar fullt verkstallt en mycket stark saljkraft mot
marknaden.
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| juni medverkade vi pa
hotellbranschens storsta massa,
HITEC2019 i Minneapolis, USA,
dar manga av vara partners
presenterade vara ldsningar i

sina montrar Oracle Hospitality,
dormakaba, ASSA ABLQOY, SALTO,
protel hotelsoftware och Maestro.
Overlag genererade HITEC och vara
partnerskap flertalet vardefulla
kundamnen som nu bearbetas
med gemensamma saljinsatser.
ldag tacker vara partnerskap

med las bolagen ca 70 % av
hotelldsmarknaden globalt och
med PMS bolagen ca 60 % av
marknaden i USA och Europa.

Vi har signerat ett avtal med Pacifica Hotels i
Kalifornien, for 33 hotell och ca 2 500 rum vilket
kommer ge viktiga kundreferenser pa vastkusten

i USA. Aven en av véra existerande kunder, Hotel
Schani i Wien, har valt att uppgradera till senaste
versionen av Zaplox premiumldsning for sina
hotell. Det ar ett bevis for att vara befintliga kunder
ser ett stort varde i vara Idsningar och ar ndjda
med var leverans.

NYTT AVTAL
MED

Pacifica Hotels i
Kalifornien

Vara 6kade satsningar pa produktutveckling
och intensifieringen av partnerskapen har

helt enligt plan lett till 6kade kostnader

under kvartalet. Tillsammans med en lagre
forsaljning ger detta ett nagot samre resultat.
Detta beror bl. a. pa férseningar hos partners,
fordrojningar i kundimplementationer samt
utdragna beslutsprocesser hos potentiella
stora hotellkunder. Under forsta kvartalet 2019
signerade vi ett antal nya kundavtal som da
innebar startavgifter, dvs engangsintakter, och
namnda fordrojningar paverkar mojligheterna
att slutfora implementationerna och fa igang de
|0pande intakterna.

Digitaliseringen av hotellmarknaden ar i full gang
men tar langre tid an beraknat, vi ser framst tre
skal.

Forsta skélet ar att hotellen behdver ha las

som mojliggér mobila nycklar. Bland flera av de
stérsta hotellkedjorna ar évergangen till BLE

las redan till stor del genomférd men bland

ovriga hotell beddmer vi att ca 25-30 % av totala
hotellmarknaden bytt till BLE l&s. Samtliga ledande
lasforetag driver pa och erbjuder idag nastan
uteslutande hotellas for mobila nycklar.

Andra skalet ar att hotellen behover ett
affarssystem (PMS) som ar forberett for en mobil
gastresa, aven har gar det fort framéat da en stor
andel av PMS bolagen erbjuder detta till sina
kunder eller ar aktiva med att fa det pa plats inom
6-12 manader.

Tredje skalet ar att hotellen till stora delar ar en
relativt konservativ bransch medan reseindustrin
som hotell tillhor har redan gjort stora digitala
framsteg. Resenaren bokar idag flyg och hotell
via sin mobil (idag bokas dver 50% av alla hotell
via mobilen). Man koper tagbiljett och bokar

en Uber, samt checkar in pa flyget via mobilen.
Men nér resenaren kommer till hotellet da tar
digitaliseringen slut och gasten ska sta i ko for att
checka in, fa en fysisk rumsnyckel, checka ut och
betala.

Mobil incheckning och mobila nycklar kommer vara
standard framdver. Tekniken ar beprovad och finns
i drift pa flera av de stora globala hotellkedjorna.
Hilton gruppen ar ett exempel pa en global kedja
som redan har mer an 3 000 hotell aktiverade med
en mobil gastresa.

Hotellindustrin star redo att ta

sig an digitaliseringen med den
mobila gastresan. Nu intensifierar
vi vara séljinsatser, lanserar ny
produktgeneration och utokar
vara partnerskap med branschens
marknadsledare. Vi ar ratt rustade
for att mota marknadens krav och
ser mycket positivt pa framtiden.

MAGNUS
FRIBERG
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STARKA TRENDER

TREND 1 - Gastupplevelsen prioriteras nar efter-
fragan och anviandningen av mobila tjanster okar.

Den mobila gastupplevelsen omfattar mojligheten
att boka hotell, fa meddelanden och erbjudanden
fore ankomst, mobil incheckning, tillgang till
hotellrum med mobil nyckel, erbjudanden under
vistelsen, uppgraderingar, mobil utcheckning med
betalning med mera. Fler och fler moderna hotell
valjer att vara mobilvanliga och den moderna
resenarens uppskattning for smidiga appar driver
hotellens intresse for att erbjuda anvandarvanliga
och integrerade appar for sina gaster. Appar

som erbjuder gasten maojlighet att skraddarsy

sin upplevelse fore och under sin vistelse pa
hotellet. For 57 % av hotellen ligger mobil och
personaliserad gastkommunikation hogst upp

pa listan dver planerade investeringar(1) och
majoriteten av tillfragade hotell(2) har for avsikt
att 0ka sina teknikinvesteringar med tonvikt pa
digitalt engagemang och pekar ut mobil in- och
utcheckning och mobila nycklar som ett prioriterat
investeringsomrade for 6kad géastnojdhet.
Marknadsstudier visar aven att majoriteten av
hotellets gaster vill ha mobil incheckning (55 %)/
utcheckning (57 %)(2). Har passar Zaplox unika
expertis inom mobila I6sningar for hotell och
semesterboenden val in och placerar bolaget i
framkant av den mobila utvecklingen.

TREND 2 - Hotell satsar pa moderna lassystem
som stodjer en mobil gastresa.

| dag valjer allt fler hotell som investerar i nya

las sedan ett par ar sa kallade BLE-las som ar
anpassade for tradlos datadverforingsteknik
baserad pa Bluetooth. Det innebar att nastan alla
las (hardvarumassigt) som saljs ar forberedda for
att anvandas i en mobil gastresa som inkluderar
mobila nycklar. Sedan 2016 ar mer an 60 % av lasen
som saljs till den nordamerikanska marknaden,
forberedda fér mobila nycklar och inom fem ar
kommer en mycket hég andel av alla hotellrumslas
att vara forberedda for mobila nycklar. Enligt en
undersokning 2017 avsag 79 % av hotellen(3)

att ha en heltackande mobil upplevelse pa plats
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for sina gaster under 2018. En mobil gastresa
baseras pa hotellets karnprocesser, centrala
aktiviteter som varje gast maste genomga under
sin vistelse, sasom incheckning, nyckeldistribution
och utcheckning. Zaplox samverkar och integrerar
sina l6sningar med globala lastillverkare som
dormakaba, ASSA ABLOY och SALTO Systems,
som har uppskattningsvis cirka 70 % av den

totala globala marknaden. Tillsammans erbjuder
de hotellen sakra, mobilforberedda och moderna
lassystem som innebar forbattrad l6nsamhet och
Oppnar upp mojligheterna for hotellen att erbjuda
konkurrenskraftiga och gastanpassade tjanster
sasom mobila nycklar.

TREND 3 - Digitaliseringen i hotellindustrin 6kar
nar Online Travel Agencies (OTA:er) utokar sitt
erbjudande.

OTA:er ar bokningsplattformar som erbjuder
resenarer lattillganglig rese- och hotellinformation.
OTA:erna leder utvecklingen globalt fér mobila
hotellbokningar (4). Det ar i dag Expedia (Hotels.
com m.fl) och Booking Holdings (Booking.com m.fl)
som star for de allra flesta bokningarna, men nu
Okar trenden med digitalisering i hotellindustrin
nar starka aktorer som Google och Amazon ger
sig in pa samma marknad och erbjuder liknande
tjianster. Aven Airbnb-plattformen utvecklas snabbt
och ansluter nu aven kommersiella hotell till sitt
tidigare erbjudande av privata bostader. OTA:erna
ar sarskilt starka i hotellsegmentet och drivande
for utvecklingen ar mobil tillganglighet vilket
medger hotellbokningar dygnet runt tillsammans
med en smidig bokningsprocess dar enkelhet

och tydlig och snabb information ar avgérande.
Zaplox Iésningar fér mobil in- och utcheckning
och mobila nycklar och gastkommunikation under
vistelsen passar val in i digitaliseringstrenden i
hotellindustrin. Zaplox tillhandahaller en anpassad
och effektiv I6sning som ger en avgdrande
konkurrensfordel for bade hotell och digitala
aktorer pa en hotellmarknad som ar under snabb
forandring mot mer digitala I0sningar i gasternas
mobiltelefon pa samma satt som redan skett i
flygindustrin.

TREND 1

Gastupplevelsen
prioriteras nar efterfragan
och anvandningen av
mobila tjanster okar.

TREND 2

Hotell satsar pa moderna
lassystem som stodjer en
mobil gastresa.

TREND 3

Digitaliseringen i hotell-

industrin 6kar nar Online
Travel Agencies (OTA:er)

utokar sitt erbjudande.

Total marknadspotential = 20 miljoner hotellrum

Kallor;

1, 2018 Lodging Technology Study fran HT Hospitality and Technology

2, 3, Hospitality Technology’s 2017 Customer Engagement Technology Study

4, Phocuswright - State of Digital Travel 2017
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ZAPLOX PRODUKTUTBUD

TAP T

CHECK-B

¥
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ZAPLOX SDK ZAPLOX Traveler ZAPLOX Premium ZAPLOX Kiosk

= Incheckning - Mobil nyckel - Utcheckning * Incheckning - Mobil nyckel - Utcheckning * Incheckning - Mobil nyckel - Utcheckning * Incheckning - Nyckelkort - Utcheckning
= Las- och PMS-integration * Hotell Community = Las-och PMS-integration = Las och PMS integration
= Betalning = Las- och PMS-integration * Betalning * Betalning och ID funktionalitet
= Ett granssnitt for flera las- och = Betalning * Varumarkesanpassat granssnitt * SaaS-l6sning

PMS-system * Anvandarstatistik » SaaS-losning = Fungerar pa alla stérre plattformar
= SaaS-l6sning * SaaS-losning = Fungerar pa alla storre plattformar
= Fungerar pa alla stérre plattformar = Baserat pa Zaplox SDK = Baserat pa Zaplox SDK
Med Zaplox SDK kan hotell med egen Zaplox Traveler ar ratt val for hotell Zaplox Premium ar en anpassad, Zaplox Kiosk for 24/7 service hjalper
app erbjuda mobil in/utcheckning som vill erbjuda en mobil gastresa komplett [6sning for de hotell som hotell med delvis, fa eller inga
med mobila nycklar. Zaplox Partners via en app, men inte dnskar bygga vill skraddarsy en mobil gastresa fran mobilanpassade las att erbjuda digital
valjer SDK for att erbjuda en mobil eller lansera en egen app. Hotellen reservation till betalning i integration in- och utcheckning. Gasten kan stalla
gastresa till nya och befintliga delar funktionalitet som mobil in- och med hotellets PMS och lassystem i ut sitt nyckelkort vid ankomst och
kunder. utcheckning och mobil nyckel. en helt egen app. betala sin vistelse i kiosken. Utdkad

betalnings- och ID funktionalitet
kommer under Q3.

@ ZAPLOX DELARSRAPPORT JANUARI—JUNI 2019 DELARSRAPPORT JANUARI—JUNI 2019  ZAPLOX o



ZAPLOX AB

Zaplox AB ar ett svenskt bolag med sate i Lund som utvecklar,
marknadsfor och saljer programvara for distribution av en mobil
gastresa och mobila nycklar via mobiltelefoner tillsammans med
ytterligare tjanster for bade kunder och slutanvandare. Zaplox
programvara ar en molnbaserad plattform, men bolaget fokuserar tills
vidare sin marknadsbearbetning till hotell och semesterboenden. v My reservation T

ol TELIA = < 10:10 1 52 % -

Produkten séljs globalt, bade direkt och indirekt
via partners, och adresserar darmed en total
marknad om ca. 20 miljoner hotellrum varlden
over. Zaplox I6sning underlattar for hotellgasten
och l6ser samtidigt hotellens problem med en
kostsam och ineffektiv hantering av fysiska nycklar
samt arbetskravande in- och utcheckningar.

Via Zaplox programvaruplattform kan dessutom
hotellen skapa ytterligare mervarden genom
mojligheten till en enkel direktkommunikation med
gasten for t.ex. erbjudande om rumsuppgradering,
restaurangbesok, etc.

Den foérsta produktgenerationen fran Zaplox,

som lanserades redan 2011, innebar férutom
programvara aven installation av hardvara
utvecklad av Zaplox for kommunikation mellan
mobiltelefon och las eftersom sadan funktionalitet
vid denna tidpunkt inte fanns for dorrlas. Nar de
storsta lastillverkarna for hotellmarknaden under

e ZAPLQOX DELARSRAPPORT JANUARI—JUNI 2019

MOBILE KEY CHECK OUT

2015 lanserade sina egna hardvaruldsningar

for kommunikation mellan mobiltelefon och
dorrlas sa fanns darmed inte langre nagot

behov av den Zaplox-specifika hardvaran,

varfor utveckling, produktion och forsaljning av
densamma upphorde. Istallet investerade Zaplox

i ett omfattande arbete med integration till de
olika lastillverkarnas I6sningar och en samtidig
vidareutvecklades plattformen. Forsaljningen och
marknadsfoéring av den nuvarande helt och hallet
mjukvarubaserade produktgeneration 3.0 kunde
darmed pabdrjas under 2016. Zaplox unika I0sning
har under 2017 och 2018 fatt stor uppmarksamhet
fran hotellbranschen. Under 2019 kommer
produktgeneration 4.0 att slappas.

Richard RZOTSVDR

Forsaljningsaktiviteterna for den europeiska
marknaden skots fran huvudkontoret i Lund,
medan den amerikanska marknaden bearbetas via
ett helagt dotterbolag i USA.

BREAKFAST SPA
18 LSO/ 295 UsD

r

o -
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INTAKTER OCH RESULTAT

Intakter

Koncernen har haft en nettoomsattning pa 494

(1 013) KSEK och moderbolaget 624 (1 137) KSEK,
under det andra kvartalet. Ovriga rérelseintakter

for det forsta halvaret uppgar for koncernen till

121 (70) KSEK och fér moderbolaget till 121 (70) KSEK.

Resultat

Kvartalets rorelseresultat uppgick till -9 901 (-7 552)
KSEK for koncernen och till -9 964 (-8 061) KSEK for
moderbolaget.

Ovriga externa kostnader for koncernen uppgick

till -4 696 (-3 419) KSEK och for moderbolaget till

-5 579 (-4 863) KSEK, under det andra kvartalet.

Under andra kvartalet har Bolaget haft fokus pa att
fardigstalla ny funktionalitet och nya integrationer
med partners for PMS och betalningsldsningar. For att
genomfora detta har kostnaderna for mjukvaruut-
vecklingskonsulter tillfalligt dkat vilket till stor del
forklarar 6kningen under denna post. En stor del av
dessa kostnader har aven aktiverats under perioden.

Koncernens kostnader for personal uppgar under det
andra kvartalet till -5 659 (-5 131) KSEK. Motsvarande siff-
ror for bolaget uppgick till -4 969 (-4 320) KSEK. Salj- och

projektorganisationen har forstarkts under andra kvartalet.

Under kvartalet har utgifter for utvecklingsarbete
aktiverats med 1 134 (850) KSEK. Avskrivningar av
aktiverade utgifter for utvecklingsarbete uppgick
under kvartalet till -1 182 (-842) KSEK. Utover utvecklings-

arbete sa ingar det aven kostnader for patentansok-
ningar i posterna for immateriella anlaggningstillgangar.
Totalt har koncernens resultat for det andra kvartalet
belastats med avskrivningar av materiella och immateri-
ella tillgangar om -1 185 (-885) KSEK. Motsvarande siffra
for forsta halvaret var - 2 214 (-1 769) KSEK.

Finansiell stallning

Soliditeten for koncernen uppgick till 80 (75) procent
den 30 juni 2019 och det egna kapitalet till 38 978

(29 284) KSEK. Motsvarande siffror for moderbolaget
var 79 (68) procent respektive 39 316 (29 556) KSEK.
Koncernens likvida medel uppgick till 33 544 (21 182)
KSEK per 30 juni 2019. Totala tillgangar for koncernen
uppgick den 30 juni 2019 till 48 984 (39 119) KSEK.

Kassaflode och investeringar

Koncernens kassaflode for det andra kvartalet uppgick
till -9 431 (-7 994) KSEK. Kassaflodet for moderbolaget
uppgick till -9 690 (-7 858) KSEK. Investeringarna upp-
gick for koncernen till -1 134 (-850) KSEK. Investering-
arna for moderbolaget uppgick till -1 134 (-850) KSEK.

Aktien

Zaplox AB noterades pa First North den 8 juni 2017.
Per den 30 juni 2019 uppgick antalet aktier till

39 726 272. Det finns ett aktieslag. Varje aktie medfor
lika ratt till andel i Bolagets tillgangar och resultat samt
berattigar till en rost pa bolagsstamma.

Teckningsoptioner
Bolaget hade fyra teckningsoptionsprogram som
forfoll 2019-06-30 utan nagon teckning av aktier.

2019 2018 20;1 8 20°1 7
AKTIEN Q2 Q2 HELAR HELAR
Antal aktier fore full utspadning 39726272 23835764 39726272 23835764
Antal aktier efter full utspadning 39726272 26135764 42026272 26135764
Resultat per aktie fore full utspadning -0,25 -0,32 -1,00 -1,00
Resultat per aktie efter full utspadning -0,25 -0,32 -1,00 -1,00
Genomsnittligt antal aktier fére full utspadning 39726272 23835764 31781018 19735764
Genomsnittligt antal aktier efter full utspadning 42 026272 26135764 34081018 21835764

Vid berakning av resultat per aktie divideras periodens resultat med genomsnittligt antal aktier fore full utspadning.

* 2 300 000 teckningsoptioner forfoll 2019-06-30.
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Det finns inga utestaende optionsprogram for tillfallet.
Finansiell rapportering i enlighet med BFNAR
2012:1

Zaplox upprattar sin finansiella redovisning i enlighet
med arsredovisningslagen och BFNAR 2012:1,
Arsredovisning och koncernredovisning

Granskning av revisor
Delarsrapporten har inte varit foremal for granskning
av Bolagets revisor.

Kommande finansiella rapporter och
bolagshandelser

e Delarsrapport tredje kvartalet, 2019-11-19
¢ Bokslutskommuniké 2019, 2020-02-14

Personal

Medelantalet anstallda i koncernen uppgick for
perioden april till juni 2019 till 17 (15), av vilka 3 (4)

ar kvinnor. Totalt var 28 personer, anstallda och
konsulter, engagerade i verksamheten vid periodens
utgang.

Risker och osadkerhetsfaktorer

Ett antal riskfaktorer kan ha en negativ inverkan pa
Bolagets verksamhet. Det ar darfor av stor vikt att
beakta alla relevanta risker vid sidan av Bolagets
tilvaxtmaéjligheter.

Bland risker och osakerhetsfaktorer kan sarskilt
namnas foljande: Det kan vara svart att utvardera
Zaplox férsaljningspotential och det féreligger osaker-
het huruvida intakter kommer att genereras i tillracklig
omfattning. Marknadsetableringar kan férsenas och
darigenom medfora intaktsbortfall. Zaplox I6sning
innebar forandringar och ett nytt tankesatt for hotell
och semesterboenden, vilket innebér att det kan ta
langre tid att fa genomslag an vad Bolaget nu prog-
nosticerar. Zaplox kan komma att behova anskaffa
ytterligare kapital framdver, vilket innebar en risk

om Bolaget inte kan anskaffa ytterligare kapital.

En forlust av en eller flera nyckelpersoner eller
uppsagning av viktiga samarbetsavtal kan medféra
negativa konsekvenser for Bolagets verksamhet och

resultat. En omfattande och framgangsrik satsning
fran en konkurrent kan komma att medféra risker i
form av férsamrade forsaljningsmajligheter.

Tvister

Zaplox ar inte involverad i nagon pagaende tvist.

Certified Adviser

Vastra Hamnen Corporate Finance AB ar
Zaplox Certified Adviser.

Transaktioner med narstaende
Nedan presenteras transaktioner med narstaende,
som beddms ske pa marknadsmassiga grunder,

som paverkat periodens resultat.

2019-01-01  2018-01-01
(KSEK) 2019-06-30 2018-12-31
Healthy Business
Development Sweden
AB (ags av Ake Sund, 27 2
fd styrelseordférande)
Hobbit Forvaltnings
Aktiebolag (ags av ) 99
Lennart Gustafson,
fd styrelseledamot)
Summa transaktioner 27 149

nérstaende
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KONCERNENS RESULTATRAKNING

KONCERNENS BALANSRAKNING

2019 2018 2019 2018 2018
(KSEK) Q2 Q2 HALVAR1 HALVAR 1 HELAR
Rorelsens intakter
Nettoomsattning 494 1013 1439 1490 2 317
Aktiverat arbete for egen rakning 1134 850 1968 1805 3200
Ovriga rorelseintéakter 121 70 184 348 531
Summa rorelsens intakter 1749 1933 3 591 3643 6 048
Rorelsekostnader
Ovriga externa kostnader -4 696 -3 419 -7 824 -6 592 -12 986
Personalkostnader -5 659 -5 131 -11 040 -9725 -19 889
Av- och rlwedskn\./.mng.av m.ateonella och 1185 885 2 214 1769 -4 261
immateriella anlaggningstillgangar
Ovriga rérelsekostnader -110 -50 -136 74 -404
Summa rorelsekostnader -11 650 -9 485 -21 214 -18 160 -37 540
Rorelseresultat -9 901 -7 552 -17 623 -14 517 -31 492
Finansiella poster
Rantekostnader och liknande .49 63 99 211 396
resultatposter
Summa finansiella poster -49 -63 -99 -211 -326
Resultat efter finansiella poster -9 950 -7 615 -17 722 -14 728 -31 818
Resultat fore skatt -9 950 -7 615 -17 722 -14 728 -31 818
Periodens resultat -9 950 -7 615 -17 722 -14 728 -31 818
Resultat per aktie, SEK -0,25 -0,32 -0,45 -0,62 -1,00

Resultat per aktie, raknat pa resultat hanforligt till moderforetagets aktiedgare for perioden (uttryckt i kr per aktie).
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(KSEK) 2019-06-30 2018-06-30 2018-12-31
TILLGANGAR

Anlaggningstillgangar

Immateriella anlaggningstillgangar 14 383 15813 14 621
Materiella anlaggningstillgangar 45 64 53
Summa anlédggningstillgangar 14 428 15877 14 674
Omsittningstillgangar

Kundfordringar 182 481 570
Ovriga fordringar 393 882 1134
Forutbetalda kostnader 437 697 567
Likvida medel 33544 21182 53 599
Summa omsattningstillgdngar 34 556 23 242 55 870
SUMMA TILLGANGAR 48 984 39119 70 544
EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital 7 945 4767 7 945
Ovrigt tillskjutet kapital 151 245 109 912 151 332
Annat eget kapital inkl. arets resultat -120 212 -85 395 -102 492
Summa eget kapital 38978 29 284 56 785
Langfristiga skulder

Ovriga skulder till kreditinstitut 1786 3214 2 500
Summa langfristiga skulder 1786 3214 2500
Kortfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 1429 1429 1429
Leverantorsskulder 1114 1520 4 954
Skatteskulder 339 185 304
Ovriga skulder 723 851 730
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 4615 2 636 3842
Summa kortfristiga skulder 8 220 6 621 11 259
Summa skulder 10 006 9835 13 759
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 48 984 39 119 70 544
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KONCERNENS KASSAFLODE KONCERNENS FORANDRING EGET KAPITAL

2019 2018 2019 2018 2018 Ovrigt Annat eget
(KSEK) Q2 Q2 HALVAR1 HALVAR 1 HELAR ) _ tillskjutet kapital inkl
(KSEK) Aktiekapital kapital arets resultat
Den I6pande verksamheten .
Ingaende balans 2018-01-01 4767 109 912 -70 569
Resultat efter finansiella poster -9 950 -7 615 -17 722 -14 728 -31 818 _
Periodens resultat -31 818
Justeringar for poster som R . )
ej ingar i kassafléde 1185 885 2214 1769 4419 Omrakningsdifferens 105
Nyemission 3178 44 493
Kassafl6de fran den I6pande e )
verksamheten fore forandring i 8765  -6730  -15508  -12950  -27 399 Emissionskostnader 8073
rorelsekapital Eget kapital 2018-12-31 7 945 151 332 -102 492
Forandring i rorelsekapital Ingaende balans 2019-01-01 7 945 151 332 -102 492
Okning/minskning fordringar 451 16 1259 -959 -1170 .
. Eget kapital
gli(&ggr/mmskmng av kortfristiga 374 -73 -3 039 1437 5718 Omrakningsdifferens 2
Nyemission
Forandring i rorelsekapital 825 -57 -1780 478 4 548 Emissionskostnader 87
Kassaflode fran den I6pande -7 940 -6 787 17 288 -12 481 -22 851 Periodens resultat -17 722
verksamheten .
Eget kapital 2019-06-30 7 945 151 245 -120 212
Investeringsverksamhet
Forvarv/avyttring av ) ) ) 30 32
anlaggningstillgangar
Forvarv/avyttring av immateriella 1134 -850 1 968 1830 3978
tillgangar
Kassaflode fran investerings-
verksamheten -1134 -850 -1 968 -1 862 -3310
Finansieringsverksamhet
Nyemission - - - - 47 671
Emissionskostnader - - -87 - -3073
Okning/minskning langfristiga skulder =307 -357 -714 -714 -1 071
Kassaflode fran finansierings- -357 357 -801 714 43527
verksamheten
Periodens kassaflode -9 431 -7 994 -20 057 -15 057 17 366
Likvida medel vid periodens borjan 42 984 29159 53 599 36 339 36 339
Omrakningsdifferens -9 17 2 -100 -106
Likvida medel vid periodens slut 33 544 21 182 33 544 21 182 53 599
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MODERBOLAGETS

RESULTATRAKNING

MODERBOLAGETS BALANSRAKNING

2019 2018 2019 2018 2018
(KSEK) Q2 Q2 HALVAR1 HALVAR 1 HELAR
Rorelsens intakter
Nettoomsattning 624 1137 1800 1739 3109
Aktiverat arbete for egen rakning 1134 850 1968 1805 3200
Ovriga rorelseintéakter 121 70 184 348 516
Summa rorelsens intakter 1879 2 057 3 952 3892 6 825
Rorelsekostnader
Ovriga externa kostnader -5 579 -4 863 -9 495 -8 861 -16 719
Personalkostnader -4 969 -4 320 -0 844 -8150 -17 284
Av- och rlwedskrl\./.mng.av m.ateonella och 1185 -885 2 214 1769 -4 956
immateriella anlaggningstillgangar
Ovriga rérelsekostnader -110 -50 -136 74 -404
Summa rorelsekostnader -11 843 -10 118 -21 689 -18 854 -38 663
Rorelseresultat -9 964 -8 061 -17 737 -14 962 -31 838
Resultat fran finansiella poster
Ovriga ranteintakter och liknande ) ) v 39 106
resultatposter
Rantekostnader och liknande
resultatposter ) 99 = 212 843
Summa finansiella poster -49 -99 -92 -173 -219
Resultat efter finansiella poster -10 013 -8 160 -17 829 -15135 -32 057
Resultat fore skatt -10 013 -8 160 -17 829 -15 135 -32 057
Periodens resultat -10 013 -8 160 -17 829 -15135 -32 057
Resultat per aktie, SEK -0,25 -0,34 -0,45 -0,63 -1,01
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(KSEK) 2019-06-30 2018-06-30 2018-12-31
TILLGANGAR

Anlaggningstillgangar

Immateriella anlaggningstillgangar 14 383 15812 14 621
Materiella anlaggningstillgangar 31 46 40
Finansiella anlaggningstillgangar 861 861 861
Summa anldggningstillgangar 15 275 16 719 15 522
Omsittningstillgangar

Kundfordringar 182 459 570
Fordringar hos koncernforetag - 3928 -
Ovriga fordringar 393 456 1134
Forutbetalda kostnader 455 679 566
Likvida medel 33 225 21 141 53 444
Summa omsattningstillgadngar 34 255 26 663 55714
SUMMA TILLGANGAR 49 530 43 382 71 236
EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital 7 945 4767 7 945
Fond for utvecklingsutgifter 10 751 10 394 10 104
Overkursfond 151 245 109 912 151 332
Balanserat resultat -112 796 -80 382 -80 092
Periodens resultat -17 829 -15135 -32 057
Summa eget kapital 39 316 29 556 57 232
Langfristiga skulder

Ovriga skulder till kreditinstitut 1786 3214 2 500
Summa langfristiga skulder 1786 3214 2 500
Kortfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 1429 1429 1429
Leverantorsskulder 1105 1516 4946
Skulder till koncernforetag 228 4013 287
Skatteskulder 339 185 304
Ovriga skulder 723 851 730
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 4 604 2618 3808
Summa kortfristiga skulder 8 428 10612 11 504
Summa skulder 10 214 13 826 14 004
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 49 530 43 382 71 236
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MODERBOLAGETS KASSAFLODE

MODERBOLAGETS FORANDRING EGET KAPITAL

2019 2018 2019 2018 2018
(KSEK) Q2 Q2 HALVAR1 HALVAR 1 HELAR
Den Iopande verksamheten
Resultat efter finansiella poster -10 013 -8 160 -17 829 -15135 -32 057
Justeringar for poster som 1185 885 2214 1769 4 414
ej ingar i kassaflode
Kassaflode fran den I6pande
verksamheten fore forandring i -8 828 -7 275 -15 615 -13 366 -27 643
rorelsekapital
Forandring i rorelsekapital
Okning/minskning fordringar 433 -1 421 1241 -1 996 1255
Okning/minskning av kortfristiga 196 5045 3076 5979 3515
skulder
Férdndring i rorelsekapital 629 624 -1 835 983 4770
Kassaflode fran den lopande -8 199 6651  -17450  -12383  -22873
verksamheten
Investeringsverksamhet
Forvarv/avyttring av ) ) ) 30 32
anlaggningstillgangar
Forvarv/avyttring av immateriella 1134 -850 1 968 1830 3978
tillgangar
Kassaflode fran investerings-
verksamheten -1 134 -850 -1 968 -1 862 -3310
Finansieringsverksamhet
Nyemission - - - - 47 671
Emissionskostnader - - -87 - -3073
Amortering av laneskulder =307 -357 -714 -714 -1 071
Kassaflode fran finansierings- -357 357 -801 714 43527
verksamheten
Periodens kassaflode -9 690 -7 858 -20 219 -14 959 17 344
Likvida medel vid periodens borjan 42 915 28 999 53 444 36 100 36 100
Likvida medel vid periodens slut 33 225 21 141 33 225 21 141 53 444
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Balanserat
) resultat inkl
Aktie- Fond fér Overkurs- arets resul-
(KSEK) kapital utv. utgifter fond tat
Ingaende balans 2018-01-01 4 767 9 546 109 912 -79 534
Periodens resultat -32 057
Omféring utvecklingsfond 3200 -3200
Minskning av utvecklingsfond -2 642 2642
Nyemission 3178 44 493
Emissionskostnader -3073
Eget kapital 2018-12-31 7 945 10 104 151 332 -112 149
Ingaende balans 2019-01-01 7 945 10 104 151 332 -112 149
Periodens resultat -17 829
Fond for utvecklingsutgifter 1968 -1 968
Minskning av utvecklingsfond -1 321 1321
Nyemission
Emissionskostnader -87
Eget kapital 2019-06-30 7 945 10 751 151 245 -130 625
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Jonas Edelsward Orjan Johansson

Styrelsens ordférande Styrelseledamot
Hans Gummert Even Frydenberg
Styrelseledamot Styrelseledamot
Linda Vallner Hakan Moran
Styrelseledamot Styrelseledamot

Magnus Friberg '
Verkstallande direktor
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For ytterligare information kontakta: Certified Advisor: .

Magnus Friberg, VD

Telefon: +46 706 580 760 Vastra Hamnen Corporate Finance AB

E-post: magnus.friberg@zaplox.com E-post: ca@vhcorp.se Z L O
Hemsida: www.zaplox.com Telefon: +46-40-200 250

Adress: IDEON Science Park, 223 70 Lund VISITUS AT

]

zaplox.cg
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